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ศูนยว์ิจยัเศรษฐกิจและพยากรณท์างการเกษตร (แม่โจโ้พลล)์  ไดส้าํรวจความคิดเห็นของ

ประชาชนทัว่ประเทศ (ไดแ้ก่ จงัหวดัเชียงใหม่ เชียงราย พิษณุโลก กรุงเทพมหานคร นครปฐม ฉะเชิงเทรา 

ประจวบคีรีขนัธ์ ขอนแก่น อุดรธานี สุราษฎ์ธานี ชุมพรและสงขลา) จาํนวนทั้งส้ิน  1,069 ราย ระหว่าง

วนัท่ี 1 – 15 กรกฎาคม 2561  ในหัวขอ้ “คนไทย...คิดอย่างไรกับตลาดสินคา้เกษตรออนไลน์”  

มีวตัถุประสงคเ์พ่ือสํารวจความคิดเห็นเก่ียวกบัพฤติกรรมการซ้ือสินคา้ออนไลน์ และขอ้เสนอแนะต่อการ

ส่งเสริมการพฒันาตลาดสินคา้เกษตรออนไลน์ของประเทศไทย ผลการสาํรวจพบว่า ประชาชนส่วนใหญ่ 

รอ้ยละ 74.56 เคยซ้ือสินคา้ผ่านตลาดออนไลน์ ประเภทสินคา้ท่ีซ้ือไดแ้ก่ อนัดบั 1 สินคา้แฟชัน่ สุขภาพ

และความงาม (รอ้ยละ 64.99) ส่วนอีกรอ้ยละ 25.44 ไม่เคยซ้ือสินคา้ออนไลน์ โดยใหเ้หตุผลว่า  

ไมถ่นัดในการใชเ้ทคโนโลยีและไมไ่ดใ้ชส่ื้อสงัคมออนไลน์ 

 สาํหรบัช่องทางการเลือกซ้ือสินคา้ผ่านตลาดออนไลนท์ี่ผ่านมา อนัดบั 1 ไดแ้ก่ เว็บไซต์

และแอปพลิเคชนัขายสินคา้ (รอ้ยละ 52.01) เม่ือสอบถามถึงพฤติกรรมการซ้ือสินคา้เกษตรผ่านตลาด

ออนไลน์ในรอบ 1 ปีที่ผ่านมา พบว่าส่วนใหญ่รอ้ยละ 79.68 ไม่เคยซ้ือสินคา้เกษตรผ่านตลาด

ออนไลน ์โดยใหเ้หตุผลว่า สินคา้เกษตรท่ีมีลกัษณะเฉพาะท่ีแตกต่างกัน ทําใหผู้บ้ริโภคจําเป็นตอ้งเลือก

สินคา้น้ันๆ ดว้ยตัวเอง รวมถึงกงัวลในคุณภาพสินคา้ระหว่างการขนส่ง มีเพียงรอ้ยละ 20.32 ที่เคยซ้ือ 

โดยสินคา้ท่ีเคยซ้ือไดแ้ก่ เมล็ดพันธุ์พืชและตน้พันธุ์ รวมถึงสินคา้เกษตรแปรรูปอ่ืนๆ เป็นตน้ ดา้นความ

คิดเห็นต่อการส่งเสริมการจาํหน่ายสินคา้เกษตรผ่านตลาดออนไลน ์พบว่าส่วนใหญ่ รอ้ยละ 82.51  

เห็นดว้ย โดยใหเ้หตุผลว่าเป็นการช่วยเพ่ิมช่องทางการจดัจาํหน่ายสินคา้เกษตร ในขณะท่ีรอ้ยละ 17.49 

บอกไม่เห็นดว้ย สาํหรบัขอ้เสนอแนะต่อการส่งเสริมการใชเ้ทคโนโลยีเพ่ือพัฒนาตลาดสินคา้เกษตร

ออนไลน ์ไดแ้ก่ อนัดบั 1 ควรพฒันาช่องทางการจดัจาํหน่ายสินคา้เกษตรใหห้ลากหลาย  

  จากผลการสาํรวจดงักล่าว เห็นไดว้่าพฤติกรรมการซ้ือสินคา้ผ่านตลาดออนไลน์ของคนไทย

อยู่ในสัดส่วนท่ีสูง (รอ้ยละ 74.56) แต่อย่างไรก็ตามกลับพบว่าในประเภทสินคา้เกษตรมีสัดส่วนท่ีตํา่  

(รอ้ยละ20.32) เน่ืองจากลกัษณะเฉพาะของสินคา้เกษตรท่ีแตกต่างกนั ทาํใหผู้บ้ริโภคตอ้งการท่ีจะเลือกซ้ือ

ดว้ยตัวเอง รวมถึงความกงัวลในคุณภาพสินคา้ระหว่างการขนส่ง แต่คงปฎิเสธไม่ไดว้่าในอนาคตประเทศ

ไทยจาํเป็นอยา่งยิ่งท่ีจะตอ้งมีการปรบัเปล่ียนรูปแบบการจาํหน่ายสินคา้เกษตร โดยนําเทคโนโลยีดิจิทลัการ

พฒันาเพ่ือขยายตลาดสินเคา้เกษตรในรูปแบบตลาดออนไลน์ใหม้ากข้ึน ซ่ึงจะส่งผลดีต่อการกระจายสินคา้ 

ช่วยเพ่ิมช่องทางการจาํหน่ายรวมถึงสามารถช่วยวางแผนดา้นการผลิตใหแ้ก่เกษตร โดยหน่วยงานภาครฐั  

ท่ีเก่ียวขอ้งควรมีการเร่งสรา้งความร่วมมือระหว่างรฐักบัเอกชนในการพฒันาระบบการซ้ือขายสินคา้เกษตร

ออนไลน์ใหมี้ความน่าเช่ือถือ และสะดวกต่อการใชง้าน พัฒนาดา้นการขนส่งใหมี้คุณภาพ อีกทั้งเตรียม

ความพรอ้มโดยการใหค้วามรูเ้ก่ียวกบัใชเ้ทคโนโลยีใหแ้ก่เกษตรกรต่อไป 
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การพัฒนาเศรษฐกิจการเกษตรภายใตแ้นวนโยบาย “ไทย

แลนด์ 4.0” มุ่งเน้นการเปล่ียนแปลงท่ีสําคัญ คือ การทําการเกษตร

แบบดั้ งเดิมไปสู่การเกษตรสมัยใหม่ ซ่ึงในสถานการณ์ปัจจุบันท่ี

ประเทศไทยประสบปัญหาราคาสินค้าเกษตรตกตํ ่า เช่น  ข้าว 

ยางพารา มะม่วง ลําไย และอ่ืนๆ อีกหลายชนิด การตลาดรูปแบบ  

E-Commerce หรือการใชเ้ทคโนโลยีดิจิทัลสมัยใหม่ถือเป็นอีกหน่ึง

ทางเลือกในการนํามาปรบัใชเ้พ่ือเพ่ิมช่องทางการจดัจาํหน่ายสินคา้

เกษตร จากตัวอย่างการพัฒนาE-commerce ชนบทในประเทศจีน 

โดยจุดเร่ิมต้นในการสนับสนุนจาก   Alibaba group  ซ่ึงจัดตั้ งข้ึน  

เพ่ือชว่ยเหลือชาวชนบทและเกษตรกร เพ่ือการสรา้งงาน สรา้งรายไดเ้พ่ิมใหแ้ก่

ชาวชนบท ทั้งน้ีเพ่ือใหผู้ผ้ลิตและเกษตรกรในชนบทไดร้บัรายไดจ้ากสินคา้ของ

ตัวเองมากท่ีสุด เพ่ิมช่องทางการสรา้งรายไดแ้ละลดต้นทุนการผลิต ค่าขนส่ง โดยในปี 2016 (ระหว่างเดือน

มกราคม-กันยายน) พบว่าประเทศจีนมีมูลค่าสินคา้เกษตรผ่าน E-commerce เป็นมูลค่า 1.7 แสนลา้นหยวน 

สินคา้เกษตรหลกัท่ีซ้ือขายออนไลน์ ไดแ้ก่ สินคา้ประเภทขา้วเปลือก สินคา้อาหารแหง้ ผลไมแ้หง้ ผักสด และผลไม้

สด (ท่ีมา : http://www.ditp.go.th.pdf)  

ศูนยว์ิจยัเศรษฐกิจและพยากรณ์ทางการเกษตร (แม่โจโ้พลล)์  จึงไดส้าํรวจความคิดเห็นของประชาชนทัว่

ประเทศ (ไดแ้ก่ จังหวดัเชียงใหม่ เชียงราย พิษณุโลก กรุงเทพมหานคร นครปฐม ฉะเชิงเทรา ประจวบคีรีขันธ ์

ขอนแก่น อุดรธานี สุราษฎธ์านี ชุมพรและสงขลา) จาํนวนทั้งส้ิน  1,069 ราย ระหวา่งวนัท่ี 1 –  15 กรกฎาคม 

2561  ในหวัขอ้ “คนไทย...คิดอย่างไรกับตลาดสินคา้เกษตรออนไลน”์  มีวตัถุประสงคเ์พ่ือสาํรวจความคิดเห็น

เก่ียวกับพฤติกรรมการซ้ือสินคา้ออนไลน์ และแนวทางการส่งเสริมการพัฒนาตลาดสินคา้เกษตรออนไลน์ของ

ประเทศไทย ผลการสาํรวจพบว่า ประชาชนส่วนใหญ ่รอ้ยละ 74.56 เคยซ้ือสินคา้ผ่านตลาดออนไลน์ ประเภท

สินคา้ท่ีซ้ือไดแ้ก่ อนัดับ 1 สินคา้แฟชัน่ สุขภาพและความงาม (รอ้ยละ 64.99) รองลงมาคือ สินคา้อุปกรณ์ไอที 

(รอ้ยละ 41.66) อันดับ 3 ของใชภ้ายในบา้น (รอ้ยละ 37.14) อนัดับ 4 อุปกรณ์กีฬาและนันทนาการ (รอ้ยละ 

25.22) และอันดับ 5 สินคา้และบริการเพ่ือการเดินทางและท่องเท่ียว (รอ้ยละ 21.71) ส่วนอีกรอ้ยละ 25.44 

ไม่เคยซ้ือสินคา้ออนไลน์ โดยใหเ้หตุผลวา่ ไม่ถนัดในการใชเ้ทคโนโลยแีละไม่ไดใ้ชส่ื้อสงัคมออนไลน์ 

 

ตลาดสินคา้เกษตรออนไลนไ์ทย ยงัซบเซา  

รอ้ยละ 79.68 บอกไม่เคยซ้ือ เหตตุอ้งการเลือกคณุภาพสินคา้เอง  

แนะพฒันาช่องทางการจดัจาํหน่ายสินคา้เกษตรใหห้ลากหลายและน่าเช่ือถือ 

www.kasetkaoklai.com 

http://www.ditp.go.th/contents_attach/160670/160670.pdf
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 สาํหรบัช่องทางการเลือกซ้ือสินคา้ผ่านตลาดออนไลนท่ี์ผ่านมา อนัดับ 1 ไดแ้ก่ เว็บไซต์และ

แอปพ ลิเคชันขายสินค้า (ร้อยละ 52 .01) รองลงมาคือ  เพจและเฟซ บุ๊คส่ วนตัวของร้านห รือผู้ขาย  

(รอ้ยละ 47.80) อันดับ 3 ไดแ้ก่ โปรแกรม Line Official ของสินคา้และผลิตภัณฑ์ (รอ้ยละ 25.54)  อันดับ 4  

อินสตราแกรม (รอ้ยละ 17.74) และอันดับ 5 ไดแ้ก่ การสัง่ซ้ือทางโทรศัพท์ท่ีเสนอขายผ่านโทรทัศน์ (รอ้ยละ 

13.56)  

เม่ื อสอบถามถึงพฤติกรรมการซ้ือสินค้าเกษตรผ่านตลาดออนไลน์ในรอบ 1 ปี 

ท่ีผ่านมา พบว่าส่วนใหญ่รอ้ยละ 79.68 ไม่เคยซ้ือสินคา้เกษตรผ่านตลาดออนไลน ์โดยใหเ้หตุผลวา่ สินคา้

เกษตรท่ีมีลักษณะเฉพาะท่ีแตกต่างกัน ทําใหผู้บ้ริโภคจําเป็นตอ้งเลือกสินคา้น้ันๆ ดว้ยตัวเอง รวมถึงกังวลใน

คุ ณ ภ าพ สิ น ค้าระห ว่ างก ารขน ส่ ง  มี เพี ย งร ้อ ย ล ะ  2 0 .3 2  ท่ี เค ย ซ้ื อ  โด ย สิ น ค้า ท่ี เค ย ซ้ื อ ได้ แก่  

เมล็ดพนัธุพื์ชและตน้พนัธุ ์รวมถึงสินคา้เกษตรแปรรูปอ่ืนๆ  เป็นตน้ 

ดา้นความคิดเห็นต่อการส่งเสริมการจาํหน่ายสินคา้เกษตรผ่านตลาดออนไลน์ พบว่าส่วน

ใหญ่ รอ้ยละ 82.51 เห็นดว้ย โดยใหเ้หตุผลว่าเป็นการช่วยเพ่ิมช่องทางการจัดจําหน่ายสินคา้เกษตร และลด

ปั ญ ห า ก า ร ถู ก ก ด ร า ค า จ า ก พ่ อ ค้ า ค น ก ล า ง  ใ น ข ณ ะ ท่ี ร้ อ ย ล ะ  1 7 .4 9  บ อ ก ไ ม่ เห็ น ด้ ว ย  

สาํหรบัขอ้เสนอแนะต่อการส่งเสริมการใชเ้ทคโนโลยีเพ่ือพฒันาตลาดสินคา้เกษตรออนไลน ์ไดแ้ก่ อนัดบั 1 

ควรพัฒนาช่องทางการจดัจําหน่ายสินคา้เกษตรใหมี้ความหลากหลาย อันดับ 2 ควรมีการตรวจสอบคุณภาพ

สินคา้ใหป้ลอดภยัต่อผูบ้ริโภคก่อนจดัจาํหน่าย อนัดบั 3 ควรพฒันาระบบขนส่งและกระจายสินคา้เกษตรใหมี้ความ

รวดเร็วและสินคา้มีคุณภาพ 

  จากผลการสาํรวจดงักล่าว เห็นไดว้า่พฤติกรรมการซ้ือสินคา้ผ่านตลาดออนไลน์ของคนไทยอยูใ่น

สัดส่ วน ท่ี สู ง (ร้อยละ 74 .56) แต่อย่างไรก็ตามกลับพบว่าในประเภท สินค้าเกษตรมีสัดส่ วน ท่ีตํ ่า                 

(รอ้ยละ 20.32) เน่ืองจากลกัษณะเฉพาะของสินคา้เกษตรท่ีแตกต่างกนั ทําใหผู้บ้ริโภคตอ้งการท่ีจะเลือกซ้ือดว้ย

ตัวเอง รวมถึงความกงัวลในคุณภาพสินคา้ระหว่างการขนส่ง แต่คงปฎิเสธไม่ไดว้่าในอนาคตประเทศไทยจาํเป็น

อยา่งยิ่งท่ีจะตอ้งมีการปรบัเปล่ียนรูปแบบการจาํหน่ายสินคา้เกษตร โดยนําเทคโนโลยีดิจิทัลการพฒันาเพ่ือขยาย

ตลาดสินเคา้เกษตรในรูปแบบตลาดออนไลน์ใหม้ากข้ึน ซ่ึงจะส่งผลดีต่อการกระจายสินคา้ ช่วยเพ่ิมช่องทางการ

จาํหน่ายรวมถึงสามารถช่วยวางแผนดา้นการผลิตใหแ้ก่เกษตร โดยหน่วยงานภาครฐั  ท่ีเก่ียวขอ้งควรมีการเร่ง

สรา้งความร่วมมือระหวา่งรฐักับเอกชนในการพัฒนาระบบการซ้ือขายสินคา้เกษตรออนไลน์ใหมี้ความน่าเช่ือถือ 

และสะดวกต่อการใชง้าน พัฒนาดา้นการขนส่งใหมี้คุณภาพ อีกทั้งเตรียมความพรอ้มโดยการใหค้วามรูเ้ก่ียวกับ

การใชเ้ทคโนโลยใีหแ้ก่เกษตรกรต่อไป 
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1. พฤติกรรมการซ้ือสินคา้ผ่านตลาดออนไลน ์

1) เคยซ้ือ รอ้ยละ  74.56 

ไดแ้ก่ (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้)  

- สินคา้แฟชัน่ สุขภาพและความงาม (รอ้ยละ 64.99)  

- สินคา้อุปกรณ์ไอที (รอ้ยละ 41.66)  

- สินคา้ของใชภ้ายในบา้น (รอ้ยละ 38.14)  

- สินคา้อุปกรณ์กีฬาและนันทนาการ (รอ้ยละ 25.22)  

- สินคา้และบริการเพ่ือการเดินทางและท่องเท่ียว (รอ้ยละ 21.71)  

- สัง่อาหารออนไลน์ (รอ้ยละ 17.06)  

- สินคา้แม่และเด็ก (รอ้ยละ 10.04)  

2) ไม่เคยซ้ือ รอ้ยละ  25.44 

โดยใหเ้หตุผลวา่  

- ไม่ถนัดในการใชเ้ทคโนโลย ีและไม่ไดใ้ชโ้ซเชียล (รอ้ยละ 50.00)  

- ไม่มัน่ใจในคุณภาพของสินคา้ ชอบซ้ือท่ีตลาดมากกวา่ (รอ้ยละ 40.00)  

- ไม่กลา้ซ้ือสินคา้กลวัโดนหลอกลวง (รอ้ยละ 10.00)  

 

2.ช่องทางการซ้ือสินคา้ผ่านตลาดออนไลน ์(ตอบไดม้ากกว่า 1 ขอ้) 

     1) เวป็ไซตแ์ละแอปพลิเคชนัขายสินคา้ รอ้ยละ  52.01 

     2) เพจและเฟซบุ๊กส่วนตวัของรา้นหรือผูข้าย รอ้ยละ 47.80 

     3) โปรแกรม Line Official ของสินคา้และผลิตภณัฑ ์ รอ้ยละ 25.54 

     4) อินสตราแกรม รอ้ยละ 17.74 

     5) การสัง่ซ้ือทางโทรศพัทท่ี์เสนอขายผ่านโทรทศัน์ รอ้ยละ 13.56 

 

 

 

ตลาดสินคา้เกษตรออนไลนไ์ทย ยงัซบเซา  

รอ้ยละ 79.68 บอกไม่เคยซ้ือ เหตตุอ้งการเลือกคณุภาพสินคา้เอง  

แนะพฒันาช่องทางการจดัจาํหน่ายสินคา้เกษตรใหห้ลากหลายและน่าเช่ือถือ 
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3.พฤตกิรรมการซ้ือสินคา้เกษตรผ่านตลาดออนไลนใ์นรอบ 1 ปีที่ผ่านมา  

1) เคยซ้ือ   รอ้ยละ 20.32 

ประเภทสินคา้ท่ีเคยซ้ือ (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้)  

- เมล็ดพนัธุพื์ชและตน้พนัธุ ์ (รอ้ยละ 38.43)  

- สินคา้เกษตรแปรรูป เช่น เสน้หม่ีขา้วไรซเ์บอร่ี (รอ้ยละ 31.02)  

- เน้ือสตัวแ์ละผลิตภณัฑป์ระมงแปรรูป เช่น หมูฝอย (รอ้ยละ 20.83)  

- ผกัสดและผลไมส้ด (รอ้ยละ 17.59)  

- เน้ือสตัวแ์ละผลิตภณัฑป์ระมงสด (รอ้ยละ 10.65)  

2)  ไม่เคยซ้ือ  รอ้ยละ 79.68 

โดยใหเ้หตุผลวา่  

- สินคา้เกษตรท่ีมีลักษณะเฉพาะท่ีแตกต่างกัน ทําใหผู้บ้ริโภคจาํเป็นตอ้งเลือก

สินคา้น้ันๆ ดว้ยตวัเอง (รอ้ยละ 36.41)  

 

- กงัวลเร่ืองคุณภาพสินคา้และอาจเสียหายระหวา่งการขนส่ง (รอ้ยละ 34.36)  

- ไม่สนใจการซ้ือสินคา้ออนไลน์และไม่ทราบขอ้มูลการขายสินคา้เกษตรออนไลน์ 

(รอ้ยละ 22.31) 

 

- ไม่ ก ล้า ซ้ื อ ขอ งออน ไล น์ เพ ราะก ลั ว โด น ห ลอก  และไม่ ได้ รับ สิ น ค้า  

(รอ้ยละ 6.92) 

 

 

4.ความคิดเห็นตอ่การส่งเสริมการจาํหน่ายสินคา้เกษตรผ่านตลาดออนไลน ์

1) เห็นดว้ย  รอ้ยละ 82.51 

โดยใหเ้หตผุลว่า (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้)  

- ช่วยเพ่ิมช่องทางการจดัจาํหน่ายใหแ้ก่สินคา้เกษตรมากข้ึน (รอ้ยละ 79.25)  

- ช่วยลดปัญหาการถูกกดราคาจากพ่อคา้คนกลาง (รอ้ยละ 58.50)  

- ช่วยยกระดบัราคาสินคา้เกษตรใหสู้งข้ึน (54.31)  

- สามารถวางแผนการผ ลิต ให้เหมาะสมกับความต้องการของตลาด  

ลดปัญหาสินคา้ลน้ตลาด (รอ้ยละ 46.15) 

 

- อ่ืนๆ ไดแ้ก่ ก่อใหเ้กิดธุรกิจเกษตรใหม่ๆ (รอ้ยละ 13.00)  

2) ไม่เห็นดว้ย รอ้ยละ 17.49 

 

 

 

 

 

 

 



แ ม่ โ จ ้ โ พ ล ล์  ฉ บั บ ท่ี  1 1  เ ดื อ น ก ร ก ฎ า ค ม   2 5 6 1   ห น้ า  | 6 

 
5. สาํหรบัขอ้เสนอแนะตอ่การส่งเสริมการใชเ้ทคโนโลยีเพ่ือพฒันาตลาดสินคา้เกษตรออนไลน ์

อนัดบั 1 คือ ควรพฒันาช่องทางการจดัจาํหน่ายสินคา้เกษตรใหห้ลากหลายและใหค้วามรู ้

ดา้นการใชเ้ทคโนโลยีแก่เกษตรกร เช่น เว็ปไซต์ แอปพลิเคชัน Line หรือเพจ เฟซบุ๊ก เป็น

ตน้ 

รอ้ยละ 63.35 

อนัดบั 2 คือ ควรมีการตรวจสอบคุณภาพสินคา้ใหป้ลอดภยัต่อผูบ้ริโภคก่อนจดัจาํหน่าย รอ้ยละ 19.88 

อันดับ 3 ควรพัฒนาระบบขนส่งและกระจายสินคา้เกษตรใหมี้ความรวดเร็วและสินคา้มี

คุณภาพดี  

รอ้ยละ 16.77 

 

ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 

1. เพศของผูต้อบแบบสอบถาม 

1) ชาย รอ้ยละ  36.41 

2) หญิง รอ้ยละ  60.02 

3) เพศทางเลือก รอ้ยละ  3.57 

 

2. อายุของผูต้อบแบบสอบถาม 

1) ตํา่กวา่ 20 ปี  รอ้ยละ 10.55 

2) ระหวา่ง 21-30 ปี รอ้ยละ 35.67 

3) ระหวา่ง 31-40 ปี รอ้ยละ26.56 

4) ระหวา่ง 41-50 ปี รอ้ยละ15.24 

5) ระหวา่ง 51-60 ปี รอ้ยละ  9.30 

6) อายุ 61 ปีข้ึนไป รอ้ยละ  2.68 

ผูต้อบแบบสอบถามมีอายุเฉล่ีย 34 ปี โดยอายุตํา่สุด 15 ปี และอายุสูงสุด 73 ปี 

 

3. ระดบัการศึกษาของผูต้อบแบบสอบถาม 

1) ประถมศึกษา รอ้ยละ 11.42 

2) มธัยมศึกษา รอ้ยละ  18.15 

3) ปวช./ปวส. รอ้ยละ  15.43 

4) ปริญญาตรี รอ้ยละ  43.59 

5) สูงกวา่ปริญญาตรี รอ้ยละ  11.13 

6) ไม่ไดเ้รียนหนังสือ รอ้ยละ   0.28 
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4. อาชีพของผูต้อบแบบสอบถาม 

 

1) รบัราชการ/ลูกจา้ง/พนักงานรฐั รอ้ยละ  31.02 

2) ลูกจา้ง/พนักงานเอกชน รอ้ยละ  28.36 

3) ธุรกิจส่วนตวั/คา้ขาย/รบัจา้ง รอ้ยละ  10.87 

4) เกษตรกร รอ้ยละ  11.41 

5) นักเรียน/นักศึกษา รอ้ยละ 17.16 

6) อ่ืนๆ ไดแ้ก่ แม่บา้น ขา้ราชการบาํนาญ รอ้ยละ   1.18 

 

5. ระดบัรายไดข้องผูต้อบแบบสอบถาม 

1) ไม่เกิน 10,000 บาท/เดือน รอ้ยละ  25.21 

2) ระหวา่ง 10,001- 15,000 บาท/เดือน รอ้ยละ  27.57 

3) ระหวา่ง 15,001- 20,000 บาท/เดือน รอ้ยละ  20.11 

4) ระหวา่ง 20,001- 25,000 บาท/เดือน รอ้ยละ  10.68 

5) มากกวา่ 25,001 บาท/เดือน รอ้ยละ  16.43 

 

 


